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> > > ACTIVIDAD COMERCIAL

Entre febrero y abril de 2019 se llevd a cabo la primera edicidon de la Encuesta de Comercio Minorista (ECM), en respuesta a la necesidad de
contar con datos coyunturales sobre la actividad comercial en la ciudad. En esta oportunidad se presentan algunos resultados de dicho
relevamiento, acompafiados por los datos del Indicador Municipal de Comercio Minorista (IMCM) correspondientes al primer trimestre de 2019.

Movimiento comercial y expectativas

Todos los rubros de actividad Al consultarse sobre el principal problema que enfrentan los comercios actualmente,

cerca del 75% de las firmas concentrd sus respuestas en tres cuestiones principales: el
1SEM18 1,8% 12,9% 39,8% 36,3% 4,1% 5,3% 60,2% de los comercios declara verse restringido mayormente por la carga

impositiva, el 12,9% manifestd su preocupacion por la competencia desleal, y el

0 s fys
2seM1s 3Bk 9% 39.2% 31,0% 385 1.8% 11,7% consideré problematico el alto costo laboral en general.
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Fuente: Encuesta de Comercio Minorista 2019.

Controles e inspecciones
1,2%

En primer lugar se consultd sobre movimiento comercial y expectativas.

El primer semestre de 2019 es el peor de los periodos analizados, con 45% C“'E“;‘;"‘Eshi“ Faita de personal adecuado
de las respuestas bajo las categorias “malo” y “muy malo”. Sin embargo, se 0.6%
evidencia un mayor optimismo en lo que respecta al segundo semestre, hé:i;r Otros

donde casi el 40% de los comercios esperan resultados buenos y muy 4,7%

buenos en términos de ventas. Fuente: Encuesta de Comercio Minorista 2019.

Principal forma de cobro

. . . e, Todos los rubros de actividad .
Se indagd también acerca de la utilizacion de Intenciones de contratar personal

canales alternativos de comercializacion de bienes bébi Todos los rubros de actividad
ebito

y servicios. El 49,3% de los comercios que 17% Si
respondieron la encuesta utilizan redes sociales, con 5:3%
una clara preponderancia de Facebook (todas las
personas que declaran utilizar redes usan Facebook, e No. me gustaria
mientras que el 65% agrega el uso de Instagram). Contado ’fﬂ:” hacerlo pero tengo
60% Iimita::iune.s
Canales alternativos de comercializacién Mo, no tengo prem;;;;f"as'
Todos los rubros de actividad Cheque intenciones de '
49,7% 2% contratar nuevo
personal.
43,3%
Pago Electronico Fin. Propia 69.4%
— 2% 4% o
— Fuente: Encuesta de Comercio Minorista 20189.
] Fuente: Encuesta de Comercio Minorista 2019.
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= En relacién a la principal forma de cobro, el 60% € CO”TUItOI sob’re' la intencién de Iconltrataor
— S de los comercios declara utilizar mayoritariamente ~ P€rsonat en f‘_)s proximos tres me§ehs, ysoloe 5'3A;
el contado efectivo, valor que asciende al 92% si se resp?n;:llol a |rmat|var‘3ente a.deC 1a preiguntaci dE
Redes Portales  Tiendaoniine  Ninguno suman los pagos con débito y crédito. La utilizacién §5'3A; € los encuestados manitesto su voluntad de
de cheques, financiacién propia y pago electrénico acerlo, pero se ven impedidos por restricciones
Fuente: Encuesta de Comercio Minorista 2019. como medio principal de cobro abarca solo al 8% presupuestarias, y el 69,4% restante declaré no
de los negocios encuestados tener intenciones de contratar nuevo personal.
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Finalmente, el Indicador Municipal de Comercio Minorista (IMCM) 110 a
complementa a la Encuesta de Comercio Minorista (ECM) en la .y .
. ., L
caracterizacion del sector. 100 R . &
. s “-
9 e
El IMCM exhibe una tendencia contractiva, tanto en términos mensuales '."
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trimestre una contraccion de 17,7%. Si se observa la tendencia del
indicador, que quita el componente estacional de la serie, la reduccién
mensual entre febrero y marzo de 2019 ascendi6 a 2%.

s+ «@++ |MCM nivel general —8— IMCM desestacionalizado
IMCM base 2017=100

Fuente: Elaboracion propia en base a datos de la
Direccidn de Ingresos Publicos e INDEC.

En la encuesta se consultd también sobre mecanismos de financiamiento, personal y demanda de trabajo, y los resultados fueron desagregados en ocho rubros de actividad. El indicador de
comercio minorista replica esa clasificacién, por lo que sugerimos consultar el informe completo en el portal de Documentos de Interés de la Direccidn de Estadistica Local:
http://autogestion.tandil.gov.ar/apex/f?p=102:13:::::CAT DOC:121

> > > CONSTRUCCION

Con la intencién de monitorear una actividad de gran relevancia en la estructura productiva local, como es la de la construccién, la
Direccidn de Estadistica Local publica trimestralmente el Indicador Municipal de la Actividad de la Construccidon (IMAC). Se presenta a
continuacion un breve extracto con los resultados del primer trimestre de 2019.

IMAC
Es notable la caida que experimenta el indicador en el mes de enero: si se compara Evolucion Mensual
con el mismo mes del afio anterior, el nivel general del indice resulta un 36,4% 140,0
inferior. Esta reduccion se observa también en la tendencia del IMAC, que en 130,0
enero registra una variacion de -3,2% con respecto a diciembre de 2018. 120,0
. . 110,0
En el mes de febrero se observa cierto repunte, con un indicador que se
. o . . ~ . 100,0
incrementa un 2,6% respecto al mismo periodo del afio anterior, aunque esta
recuperacion no logra mantenerse: en marzo el IMAC vuelve a caer, esta vez a 50,0
valores 23,2% inferiores a los registrados en marzo de 2018. 80,0 .
70,0
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deriva en un:?l contrac'aon acurzlulada (?e 20,8% en el primer trimestre del afio, + + @+ + IMAC nivel general IMAC desestacionalizado
respecto al mismo periodo del afio anterior. IMAC base 30162100
IMAC vs. ISAC Fuente: Elaboracion propia en base a datos de la Direccion
Variaciones interanuales de Ingresos Publicos e INDEC.
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ISAC base 2004=100 superiores al 35% y hasta recuperaciones de
. . N +2,6%.
Fuente: Elaboracion propia en base a datos de la Direccion de
Ingresos Publicos e INDEC.
Se puede acceder al informe completo en el portal de Documentos de Interés de la Direccion de Estadistica Local, en: http://autogestion.tandil.gov.ar/apex/f?p=102:13:::::CAT_DOC:121
Segun datos de la Direccidn de Turismo, a febrero de 2019 hay en Tandil 176 establecimientos registrados y 6.945 plazas disponibles.
Las cabaiias representan el 48% del total de establecimientos, aunque su participacion en el total de plazas es del 24%. Los hoteles, por su parte, dan
cuenta del 13% de los establecimientos y del 20% de las plazas, mientras que a los campings y las bases de campamento les corresponden el 12% del total
de establecimientos y el 35% del total de plazas disponibles.
Distribucion de plazas Distribucion de alojamientos
Camping Hoteles
18% 13% Camping
6%
Hoteles Base de
20% campamento Base de campamento
17% Cabaiias ‘ 6%
48% Apart Hoteles
6%
Apart Hoteles
. Hosterias
Cabaiias % 2%
24% Hosterias
5% .
Hostel Hospedajes
Extra hotelero Hostel Hospedajes Extra hotelero 1% 296
2% 304 A%, 7%
Fuente: Elaboracion propia en base a datos de la Direccion de Turismo.
Plazas y establecimientos a Febrero de 2019 Distribucién de la oferta gastronémica
L. Cafésfpubs/confiterias
Plazas Establecimientos En relacion a la oferta 21%
- gastronémica, de los 134
Cabaiias 1.639 85 o .
Hotel 1.381 29 establecimientos registrados
oteles . . » . : . .
c ) 1977 1 por la Direccion de Turismo, el Rest . c“'"'d::;’"d“s
ampin . estaurantes
ping 45% son restaurantes, el 21% 45%
Base de campamento 1.208 11
aquellos que entran en la
Apart Hoteles 458 11 categoria de café, pub o
Hosterias 379 13 confiteria, el 17% lugares de .
H dai 250 4 Parrillas
ospedajes comida rapida. Parrillas y 11%
. , Pi i
Hostel 215 7 pizzerias  representan el 'z;:'as
Extra hotelero 138 12 restante 17%.
TOTAL 6.945 176 Fuente: Elaboracion propia en base a datos de la Direccion de Turismo.
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