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El Indicador Municipal de Comercio Minorista (IMCM) estima cuantitativamente la

actividad de venta al por menor a nivel local, desagregada en ocho rubros. Su confeccion
mensual y publicacion trimestral complementa y enriquece el abordaje cualitativo dado
por la Encuesta de Comercio Minorista, realizada con periodicidad anual. Se presentan en

esta oportunidad los datos del indicador correspondientes al cuarto trimestre de 2022.

PRINCIPALES RESULTADOS

Las ventas minoristas del 2022 se ubicaron en niveles 15,9% inferiores a los del 2021,
continuando con la tendencia negativa y acumulando en el transcurso del afio una caida
de 7,0%.

A nivel mensual, si bien los tres meses presentan variaciones interanuales negativas, se
destaca la contraccion del -17,5% de noviembre, siendo todas las variaciones las mads altas
desde abril del 2020 (-27,5%).

El sector de ventas de bienes durables representd el 44,4% del total de la facturacion del
universo de empresas analizadas, y registro una variacion acumulada de -8,3%.

Al igual que al finalizar el tercer trimestre, el rubro que registréo la mayor variacion
acumulada, fue el de turismo y esparcimiento (+16,8%). Si bien su participacion sobre el
total es mucho menor (4,4%), este comportamiento es destacable en tanto fue el rubro
mds afectado durante la pandemia.

El rubro de salud es el que presenta la mayor caida acumulada (-18,5%), con una

participacion sobre el total de la facturacion de 2,0%.
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El nivel de ventas minoristas del cuarto trimestre del afio se encuentra por debajo del
registrado en el mismo periodo del afio pasado (-15,9%). Habiendo presentado un

descenso del 4,4% respecto al trimestre anterior, cierra el afio 2022 con una caida de 7,0%.

En el grdfico presentado se observa que las ventas en enero caen sustancialmente en
relacion al mes de diciembre (lo cual resulta esperable, diciembre es el mejor mes del afio
en términos de ventas, en afios anteriores se replica este comportamiento), y a partir de
alli presentan sistemdticas variaciones interanuales negativas. El cuarto trimestre presenta
la mayor contraccion interanual del 2022, registrando en los tres meses los niveles de
ventas mas bajos desde abril del 2020 (-27,5%), siendo el mes de noviembre el periodo

mensual con mayor baja, marcando -17,5%.

En términos acumulados, la actividad comercial, concluye el 2022 un 7,0% debajo de lo
sucedido en el 2021, manteniendo una tendencia negativa, en la que en ningun mes del

2022 el acumulado arrojo un crecimiento respecto a lo acontecido en el afio anterior.
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Este comportamiento promedio encierra escenarios heterogéneos entre sectores.

El primer sector a observar es el de bienes durables: represento el 44,4% del total de la
facturacion del universo de empresas analizadas, y registré una contraccion acumulada de

8,3%.

Al igual que en la finalizacion de los primeros tres trimestres del afo, el rubro con la mayor
variacion acumulada fue el de turismo y esparcimiento, creciendo 16,8% entre el 2021 y
2022, con una incidencia del 4,4% sobre el total. De los demds rubros el unico que también

arrojo un crecimiento acumulado fue la venta de vestimenta con 13,0%.

En el otro extremo, el rubro salud registré una sustancial caida al comparar sus ventas con
las del 2021: con una incidencia de 2,0% sobre el total, vio reducidas sus ventas 18,5% en
términos acumulados, seguido por los rubros de alimentos (comercios grandes) y otros,
quienes presentaron una baja en la variacion acumulada del 10,9% y 7,8%
respectivamente. Los rubros con menores caidas en las variaciones acumuladas fueron
combustibles y alimentos (comercios chicos), que con una participacion sobre la
facturacion total del 2,9% y 7,7% respectivamente, cayeron un 4,3% y 5,1%

correspondientemente.
IMCM | Estructuray variaciones acumuladas

Alimentos (comercios grandes) -10,9% I 1a5%
Alimentos (comercios chicos) 5.1% -:I A%
Vestimenta e 13.0%
Bienes durables -83% I | sk
Combustibles “4.3% -:I 0%
Salud -18,5% _:| 2o%
Turismo y esparcimiento e 16,8%
Otros -7.8% I

] 20,7%

N Variacion acumulada [0 % sobre facturacion total
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El IMCM es un indicador que resulta del cociente entre el monto de ventas mensuales, a
valores corrientes, de bienes y servicios vinculados a actividades de comercio al por menor,
y un indice de precios. A este monto deflactado se lo ajusta de modo que el valor
correspondiente al afio 2017, periodo tomado como base, sea igual a 100. La informacion
de las ventas surge de los registros provenientes de la Direccion de Ingresos Publicos del
Municipio de Tandil, correspondientes a todas las empresas habilitadas que realizan alguna
actividad de venta al por menor, y la magnitud que se utiliza como deflactor es el IPC
nucleo, elaborado y publicado mensualmente por el Instituto Nacional de Estadistica y

Censos (INDEC)?.

El indicador complementa a la Encuesta de Comercio Minorista (ECM) en la caracterizacion
del sector. En dicha encuesta, realizada por primera vez en el municipio entre febrero y
abril de 2019, se selecciond una muestra de 200 establecimientos dedicados a la venta
minorista, a los cuales se les indagd acerca de expectativas, canales de venta, formas de

pago, financiamiento y empleo.

El universo de empresas encuestadas se agrupd en 8 rubros de actividad (alimentos —
comercios grandes, alimentos —comercios chicos, vestimenta, bienes durables,
combustibles, salud, turismo y esparcimiento y otros), siguiendo los criterios de la Encuesta
de Ventas Minoristas realizada por la Direccion Provincial de Estadistica en la ciudad de La

Plata. Los sectores comprendidos en cada rubro se exponen a continuacion:

1) Alimentos (comercios grandes): hipermercados y supermercados.
2) Alimentos (comercios chicos): minimercados, kioscos y polirrubros, almacenes,

fiambrerias y dietéticas, carnicerias, verdulerias, panaderias y confiterias.

1 Los valores finales del IMCM pueden cambiar en el tiempo debido a variaciones de metodologia, la incorporacién de
nuevos establecimientos a la muestra cuando alguno de los existentes finaliza su actividad, e incluso por la incorporacion
de nuevas declaraciones juradas, cuando estas hayan sido presentadas con posterioridad a la fecha de publicacion del
informe. De aqui que es necesario, a la hora de utilizar la informacion del indicador, trabajar con la ultima version

publicada.
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3) Vestimenta: venta de textiles, prendas y accesorios de vestir, zapaterias,
marroquineria y paraguas.

4) Bienes durables: venta de autos; mantenimiento, reparacion y lavado de autos;
venta de autopartes; venta, mantenimiento y reparacion de motos; muebles, colchones y
articulos para el hogar; ferreterias, pinturas, construccion y cristales; mdquinas y equipos

para oficinas.

5) Combustibles: venta de combustibles para autos y motos.
6) Salud: farmacias, perfumerias, odontologia y ortopedia.
7) Turismo y esparcimiento: servicios de alojamiento, restaurantes y bares, agencias

de viajes y anexos al transporte.

8) Otros: Optica, fotografia, joyeria y relojeria; libros, revistas, diarios, papel, carton;
flores, plantas, semillas y abonos; jugueterias y cotilldn; articulos deportivos y de
esparcimiento; comidas para llevar, preparacion y venta; alquiler de equipo de transporte,

mdquinas y otros; servicios informdticos; lavaderos y peluquerias.

El indicador serd actualizado mensualmente con los registros de la Direccion de Ingresos
Publicos del Municipio, y publicado con una frecuencia trimestral. La informacion
cualitativa, vinculada a expectativas, canales de venta, formas de pago, financiamiento y

empleo, serd actualizada y publicada anualmente.
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Accedé a todos los informes de |a Direccion de Estadistica Local desde

https://gobiernoabierto.tandil.gov.ar/acceso-informacion-publica/estadistica-local/
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